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Mit auffalligen Prasentationen
Kunden neugierig machen

POINT OF SALE Die Konkurrenz von Einzelhandlern und Gastro-Unternehmen ist mittlerweile riesig. Nicht
Jjeder Anhieter schafft es, sich langfristig im Markt zu etablieren. Einzigartige und auffallige POS-Présentationen

sind eine Mdglichkeit, die Aufmerksamkeit potenzieller Verbraucher zu gewinnen, die Markenbekanntheit zu
erhdhen und damit auch den Umsatz zu steigern. MK zeigt sechs Beispiele.

VON SABINE FLACHSMANN

mm Auch wenn sich die zuneh-
mende Verschmelzung von On-
line- und Offline-Handel nicht
mehr aufhalten ldsst, kann Online
nicht die physische Prdsenz von
Produkten oder das besondere
Ambiente in einem Restaurant er-
setzen. Das Einkaufserlebnis ge-
hort nach wie vor zu den Erfolgs-
faktoren, mit denen sich der stati-
ondre Handel profilieren kann.
Aussergewthnliche und auffillige
Prisentationen sind ldngst ein
probates Mittel, um Kunden neu-
gierig zu machen und ausgewéhl-
te Produkte oder Dienstleistungen
ins Rampenlicht zu stellen.

1. Nachhaltig und
gut prasentiert

Wie kann ein Restaurant seine
Géste iiber aktuelle Meniis und
Hits informieren? Am besten di-
rekt beim Restauranteingang. Des-
halb hat Frontwork fiir die Coop
Restaurants eine solide, flexibel
nutzbare Info-Stelle konzipiert
und entwickelt. Die einfache
Handhabung und das elegante De-
sign der Prototypen hat den Kun-
den iiberzeugt: 180 Stelen sind
bereits an 152 Standorten im Ein-
satz. Die Stelen sind beidseitig
nutzbar, aus massivem Eichen-
holz und haben Einfrisungen fiir
sechs DIN A4- und zwei DIN A1-
Fototaschen. Alles ist flichenbiin-

dig eingelassen und wird von
Magneten gehalten. Solide Boden-
platten aus Stahlblech geben den
Stelen einen sicheren Stand. Dank
integrierten Réddern sind sie den-
noch mobil.

Die Coop Restaurants achten
auf die Wahl der Zutaten und eine
nachhaltige Produktion. Sie ver-
wenden Schweizer Fleisch sowie
Produkte aus fairem Handel.
Authentizitdt und Qualitit stehen
im Vordergrund. Das soll auch bei
der Infrastruktur so sein. Fiir die
Herstellung der Stelen verwende-
te Frontwork deshalb Eichenholz
aus nachhaltigem Anbau.

2. Das grosse Reisetagebuch
der Schweiz
Knapp drei Meter hoch, 700 Kilo
schwer, mit 6000 Ferienfotos: Das
grosse Reisetagebuch der Schweiz
war auf Tour bei den Hauptbahn-
héfen Lausanne, Bern und Ziirich.
Nun wird es zum neuen Blickfang
im ifolor-Hauptsitz in Kreuzlin-
gen. Grosse, Gewicht und Folien-
prints in der Lénge eines Fussball-
feldes machten die Entwicklung
des Mega-Buches zu einem span-
nenden Projekt fiir die Spezialis-
ten von Frontwork. Fiir den Auf-
bau standen nur drei Stunden zur
Verfiigung. Die knappe Zeitspanne
verlangte nach einer Rahmenkon-
struktion, die schnell und einfach
auf- und abbaubar sein musste.
Die Anforderung an das Hand-

ling waren gross und erforderten
kreative Lésungen. Das Material
musste die Eigenschaft von Foto-
papier nachahmen, aber trotzdem

solide und flexibel sowie knick-
und bruchsicher sein. Die Wahl
fiel auf PET-G-Material. Beim Um-
blattern der 40 Seiten durften die
Blitter auf keinen Fall durchhén-
gen. System-Halterungen mit pra-
zise berechneten Metallbiigeln bo-
ten die ideale Losung.

Aufgrund der grossen Erfah-
rung mit Sonderanfertigungen
konnte Frontwork die Idee der
Agentur Notch Interactive fiir den
Kunden ifolor umsetzen. Mit dem
eindriicklichen Fotobuch konnten
Passanten auch nach ihren Ferien
in sommerlichen Erinnerungen
blattern.

3. Edle Prasentationsbox
als Eyecatcher

Vom Kunden ]TI - Japan Tobacco
International wurde Bachmann
Display AG mit der Umsetzung
dieses aussergewdhnlichen maobi-
len Prasentationsmittels zur
Markteinfithrung von Ploom be-
auftragt. Die Herausforderung be-
stand bei diesem Projekt darin,

das vorgegebene Design méglichst
genau umzusetzen. Das sanft ge-
rundete Design soll die Kunden
werbend ansprechen. Diese Pré-
sentationsbox 6ffnet sich dhnlich
einer Muschel und lenkt so die
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Aufmerksamkeit der Konsumen- zenten weissen Acrylglasfront im Zielgruppe an und ladt zum Zu-

ten elegant auf das neuartige Ta-
bakprodukt.

Bei der Materialwahl wurde
grosser Wert auf eine anmutende
Haptik und auf edle Oberflichen
gelegt, welche die harmonische
Form unterstreichen. Die Seiten-
wangen wurden in massivem
Bambusholz ausgefiihrt. Die rest-
lichen Fldchen bestehen aus beid-
seitig satiniertem warmweissem
Acrylglas. Geschlossen wird die
Box mit unsichtbar verbauten Ma-
gnetverschliissen.

Mit einem integrierten, aus-
tauschbaren Visual auf der Innen-
seite sowie einem 4-farbigen Di-
gitaldruck auf der Aussenseite
wird das edle Design abgerundet.
Auf der Unterseite sind Druck-
knopfe eingelassen, damit die

Ploom Bags nicht nur auf der The-
ke aufgestellt, sondern von den
Promoterinnen auch stylisch ge-
tragen werden kdnnen.

4. Einheitliche Formenspra-
che fiir Wiedererkennung

Zur Markteinfiihrung des neuarti-
gen Tabakproduktes Ploom bené-
tigte die JTI - Japan Tobacco Inter-
national auch Ploom-Promobo-
xen, die ebenfalls von Bachmann
Display AG entwickelt und produ-
ziert wurden. Der geschwungene
Frontrahmen mit einem 4-farbigen
digital gedruckten Farbverlauf
tibernimmt die Formsprache aus
der Printwerbung und der Ploom
Bags. Eine integrierte Grossfaktise
des Ploom-Tech-Halters dient als
Eyecatcher.

Drei in einer leicht austausch-
baren Box integrierte Pushfeeds
bieten Platz fiir die Verkaufs-
packungen und sichern ein stets
aufgerdumtes Facing. Die Kommu-
nikation ist direkt auf der translu-

Digitaldruck aufgebracht. Die op-

timale Visibilitdt wird durch die
sehr helle und trotzdem blend-
freie LED-Hinterleuchtung ge-
wihrleistet.

Die Herausforderungen bei
diesem Projekt bestanden darin,
die Montage am Verkaufspunkt
moglichst einfach zu konzipieren,
die Zone fiir die Verkaufsproduk-
te modular zu gestalten und das
Ganze in kiirzester Zeit fiir das ge-
samtschweizerische Roll-out um-
Zusetzen.

5. Vegane Produkte schrég
in Szene gesetzt

Der «Veggie-Boom» ist mehr
als ein kurzer Trend. Lingst
beschrénkt sich der Boom nicht
mehr nur auf die Nahrungsmit-
telindustrie — der Trend geht
auch zu veganer Kosmetik.
Ausschliesslich mit natiirli-
chen Duftstoffen und ohne
Tierversuche hergestellt,
versprechen die Dusch-Pro-
dukte von Original Source
ein fruchtiges Duschver-
gniigen. Im Handel unter-
stiitzt eine POS-Platzie-

rung aus Wellpappe den
Abverkauf.

Ob Kirsche & Mandel-
milch, Minze & Teebaum
oder Kokosnuss & Shea-
butter — in dem Display, das
von der STI Group entwi-
ckelt und produziert wurde,
finden verschiedene Dusch-
gel-Sorten ihren Platz. Die
schrigen und versetzten Kis-
ten in Holzoptik unterstrei-
chen die Natiirlichkeit der
Produkte. Das Plakat promo-
tet die Markenbotschaft von
allen Seiten. Das farbenfrohe De-
sign spricht vor allem die junge

greifen ein.
6. Schnapp Dir den Keks

Zum Produktlaunch von Leibniz
Keks'n Cream entfiihrte eine auf-
merksamkeitsstarke Sonderplat-
zierung, realisiert von der STI
Group, den Shopper in eine emo-
tionale Themenwelt. Mit der be-
wiihrten «Attract — Engage — Sell»-
Formel sorgte Leibniz dafiir, dass

nicht nur das Knabbern, sondern
auch das Zugreifen und Kaufen
Spass machen. Ein iiber die Palet-
ten- bzw. Rundplatzierung ge-
spannter Uberbau mit 3D-Effekt
sichert die Aufmerksamkeit der
Shopper von weitem. Unmittelbar
vor der Platzierung sorgen Sdulen
mit Sight-Fiction-Plakaten fiir In-
teraktion mit dem Produkt.

Durch das Prinzip der hohlen
Maske entsteht der Eindruck, das
Plakat wiirde dem Shopper «hin-
terherblicken». Getreu dem Motto
«Wie funktioniert denn das?»
bringt das Uberraschungsmoment
die Shopper zum Stoppen. Damit
sie sich am POS direkt von der
Produktqualitét iiberzeugen kon-
nen, ladt eine Wellpapp-Séule mit
integriertem Tester-Fach zum Pro-
bieren ein. So landen die Produk-
te garantiert im Einkaufswagen.
Die aufmerksamkeitsstarke Lo-
sung wurde mit dem POPAI D-A-
CH Award 2016 in Gold ausge-
zeichnet, der im Juni 2017 verlie-
hen wurde. m
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Bachmann
Display reali-
sierte fir JTI
auch grosse
und kleine
Promoboxen.

Ein Uberbau mit 3N_Effal+
sorgt beim Di
Group fir Leii

Staunen.
dorer |EIBNIZ
LECKERI
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Ein riesiges Fotobuch von Frontwork zieht die Aufmerksamkeit am Haupt-
bahnhof Zirich auf sich.
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